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Auch Verkaufszahlen fiir
Gaming-Zubehor stiegen. are

Switch 2 wird
zum Bestseller

ZURICH Seit dem 5. Juni ist die
Nintendo-Konsole Switch 2
erhiltlich. Der Start verlief
fantastisch. Laut eigenen An-
gaben verkaufte der Hersteller
im ersten Monat fiinf Millio-
nen Exemplare weltweit, das
ist fast doppelt so viel wie beim
ersten Monat der urspriingli-
chen Switch. Allein in Japan
gab es laut Schiatzungen von
«VGChartz.com» mehr als 1,7
Millionen Verkaufe im Juni.

Auch in der Schweiz ver-
kauft sich das Gerit blendend,
wie eine Auswertung von Di-
gitec Galaxus zeigt: Im Juni
lieferte er sechsmal mehr Kon-
solen aus als 2024. Nintendo
konnte damit den Marktanteil
bei Digitec Galaxus mehr als
verdoppeln. MUR
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Tiktok dreht durch wegen
Zweifel-Chips mit Aromat

ZURICH Aromat und Zweifel sind zwei Schweizer

Traditionsmarken — und eine Kombination aus

beiden wiirde laut Tiktok gut ankommen.

In einem Tiktok-Video mit tiber
360000 Klicks sind zahlreiche
Geschmacksvorschlige fiir neue
KI-generierte Zweifel-Chips zu
sehen. Fiir viele der klare Favorit:
Aromat. «Ich wiirde so vor dem
Laden stehen und die Zunge raus-
strecken», sagt Tiktoker Logik_66_
zu seinen fast 7000 Followern.
Auch andere Kreationen, etwa
mit Raclette, finde er klasse.
Chips mit Biindnerfleisch? «Das
wiirde die ganze Schweiz kaufen.»

Zahlreiche Kommentierende
pflichten ihm bei. Ein User fragt:
«Wieso gits das nid scho ldngsch-
tens?» Sogar der Schuhhéndler
Dosenbach meldet sich in den
Kommentaren mit: «Ich bruch die
Aromat-Chips.» Manche schrie-
ben, man kénne auch einfach
Nature-Chips mit Aromat mi-
schen, das schmecke fein. Andere
meinen hingegen, dass dies zu
salzig sei.

Die Chancen stehen gar nicht
schlecht, schliesslich tiberrascht
das Unternehmen immer wieder
mit ausgefallenen Geschmacks-
richtungen wie Poulet im Chorbli,

Pizza Margherita oder Bacon &
Eggs.

Zweifel hats schon getestet
Denise Spirig von Zweifel sagte
auf Anfrage, die Tiktok-Videos
seien dem Unternehmen bekannt.
«Wir priifen laufend neue Ge-
schmacksrichtungen, und auch
Aromat war schon dabei.» Zweifel
gebe aber keine genaueren Aus-
kiinfte tiber mdgliche zukiinftige
Produkte.

Aromat-Hersteller:
«Wdre spannend»
Auskunftsfreudiger gibt sich der
Aromat-Produzent Unilever
Schweiz. «Wir stehen interessan-
ten Produktideen und neuen Ge-
schmacksvarianten - auch in
Form von Kooperationen - immer
sehr offen gegentiber. Aromat und
Zweifel - das wire sicherlich
spannend», so eine Sprecherin. Es
sei eine Freude fiir den Lebens-
mittelkonzern, dass die Fange-
meinde sich eine Kombination
dieser beiden Schweizer Ikonen
wiinsche. Konkret sei aber derzeit
nichts geplant.
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Die Chips-Verpackung
wurde mit Kl gemacht. Tiktok/iogik_66_
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Weiterer Top-3-Platz
fiir die Schweiz

Migros: Schilder erneut anbringen

ZURICH In der Schweiz sind
4,876 Millionen Personen er-
werbstitig. Mit einer Quote
von 67,5 Prozent der Personen
ab 15 Jahren nimmt die
Schweiz einen europiischen
Spitzenplatz ein, wie das Bun-
desamt fiir Statistik (BFS) in
seiner Arbeitskrafteerhebung
fiir das Jahr 2024 mitteilt. Nur
Island mit 76,3 Prozent und
die Niederlande mit 68,7 Pro-
zent haben einen hoheren An-
teil an Erwerbspersonen in der
Gesellschaft. Bei den Schwei-
zer Nachbarldndern sind es
hingegen deutlich weniger: In
Deutschland sind es 61,8 Pro-
zent, in Osterreich 61,5 Pro-
zent, in Frankreich 56,6 Pro-
zent und in Italien 49,8 Pro-
zent.

221000 Personen waren
2024 erwerbslos, 17000 mehr
als ein Jahr zuvor und so viele
wie zuletzt vor 6 Jahren. FPO

ZURICH Bis vor kurzem hin-
gen in zwei Ziircher Migros-
Filialen Schilder mit der Auf-
schrift «Aus artgerechter Tier-
haltungy. In den Kiihlvitrinen

darunter seien aber auch
Produkte im Angebot gewe-
sen, die diesen Anspruch
nicht erfiillen, schreiben meh-
rere Tierschutzorganisationen

der Redaktion. Die Mitteilung
kommt von Vier Pfoten, Tier
im Fokus, Sentience, Animal
Rights Switzerland und der
Stiftung fiir das Tier im Recht.
Sie beméngeln die «fragwiir-
dige Werbung» in einem
Schreiben an die Migros und
haben damit offenbar Erfolg:
Die Detailhdndlerin habe rea-
giert und die Schilder in ihren
Filialen in Ziirich Seebach und
am Rigiplatz im Juni entfernt.
Doch eine Anfrage bei der
Migros zeigt, dass dies nicht
den Tatsachen entspricht:
«Dass diese Plakate voriiber-
gehend aus diesen beiden Fi-
lialen entfernt wurden, hat
nichts mit der Kritik der ge-
nannten Organisationen zu
tun, sondern mit der erfolgten
Renovierung dieser Verkaufs-
stellen.» Die Migros habe die
vollstdndige Plakatierung noch
nicht aufgenommen. MUR



